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若者視点による岡山市の魅力発信とプロモーション活動の推進



2.協働先との取り組みと活動内容

【モーモーソフト】

エンジェルキャラメル ティンカーベリー ラブリーチョコ

〈地域の企業・施設とのコラボ〉
• 松崎牧場のソフトクリーム
• 菓子工房わかばのおからクッキー



【協働先①：松崎牧場】

第49回農林水産祭で
「天皇杯」を受賞

松崎牧場直営店
『ジェヌイーノ』



【協働先①：松崎牧場】
[牧場牧場の見学]

[現地での練習]



さくっと食感の
『おからクッキー』 『菓子工房わかば』

【協働先②︓就労支援B型 菓子工房わかば】



『購入品』
『試作品』『試食会』

【協働先②︓就労支援B型 菓子工房わかば】



３.パッケージデザインと広告物

②モーモーソフトの
カップ

①ロゴデザイン

③チラシ

表 裏



4.イベント出店情報の発信や宣伝
①チラシ配りによる情報発信

学内の食堂

➁デジタルサイネージによる情報発信
岡山市役所のエレベーター

の東側画面にて



③Instagramによる情報発信 ④のぼりによるテント位置の宣伝

ウェルネスフェスタでも同様
にのぼりを設置

4.イベント出店情報の発信や宣伝



5.【参加イベント①：大学祭】

ノートルダム清心女子大学 大学祭
（2023年10月28日・29日）



ウェルネスフェスタinハレノワ
（2023年11⽉5⽇）

【参加イベント②：ウェルネスフェスタ
inハレノワ】

・35～64歳がターゲット
・健康志向に着目したイベント

自分たちの活動を広く周知する
良い機会であると考えた



【参加イベント②：ウェルネスフェスタ
inハレノワ】

あまり目立たない出店場所

→看板やメニュー表を貼る

位置を工夫

・広告物による宣伝の効果◎

・幅広い年齢層の来客があった

・活動を広く周知できた

イベント終了1時間前には完売！



ご清聴ありがとうございました。


